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展会概览 

30,000 平方米 

 展览22,000平方米+配套活动8,000平方米 

542家展商 

 来自26个海外国家的232家 

21,406 
 专业观众范围涵盖进口商、经销零售、电商、餐饮等 

40+ 配套活动 

会议和研讨活动20余场、贸易对接14余场、赛事演示活动超过了10个小时 

2014中国（北京）国际乳制品展 

China International Dairy Expo 2014 

2014中国糖果文化节 

第十一届中国国际甜食及休闲食品展 

Sweets & Snacks  China 2014 

2014中国餐饮行业大会暨 

2014（第三届）国际餐饮博览会 

2014 China Catering Industry Congress &   

3rd China International Catering Exposition 2014 
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中国北方的食品行业年度盛会 
542家领军参展企业 

43%  
海外参展企业 

+450平米  
韩国展团 
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+400平米 

德国展团 

+400平米 

意大利展团 

+180平米 
澳洲肉类及畜牧业协会展团 

+140平米 
泰国展团 

+100平米 
利乐展团 

+90平米 
阿根廷展团 

+72平米 

西班牙展团 

+150平米 

新加坡展团 

+72平米 

新西兰展团 
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232家海外企业来自26个国家和地区 



展商评价 

” 
“ 
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“今年是恒天然连续第三年参加中国（北京）国际乳制品
展会，中国食品土畜进出口商会搭建的这个平台既能展示

产品和技术，也能加强产业交流、政企对话以及与消费者

的沟通，意义深远。” 

恒天然中国政府关系及对外事务副总裁 秦敏 

“我们的参展商纷纷表示对北京世界食品博览会的高度认可，我们有

理由期待明年他们的再度参与。 " 
 

澳洲肉类及畜牧业协会业务发展经理 杜新苗 
 
“非常出色的展会 — 我们十分愿意再一次投入参与其中。主办方近乎
完美的组织协调以及我们在现场收获的优质客户资源都令人满意。 " 
 

Bienenwirtschaft Meissen出口部主管 Snaidero女士 
 

“为中小型企业量身定制的商业对接活动非常理想，更令人欣喜的是
海外生产的优质产品也备受关注。 " 
 

Gelato Glassico品牌经理 Massmann女士 
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参展回顾 

” 
“ 
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“我们不仅在这里见到了不少中国北方客户，还见到了一
些东南亚的买家，这大大超过了我们的预期。” 

休闲食品企业FAYZ贸易部门主管Khakumjanov 

“科隆展览团队奉献了一场有水准的国际化餐饮展会，我
们在这个平台上见到了更多的高品质餐饮用户，为我们

的品牌提供了更为积极的推广和宣传的机会，是值得信

赖的合作伙伴！” 

中国粮油控股有限公司 / 中粮集团大客户部副总经理 刘燕秦 
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专业观众 – 21,000+ 
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北京京东世纪贸易有限公司 开放平台大客户部总监 黄玲 

区域分类分析 

69.29% 

16.74% 

11.25% 

2.75% 

专业观众 
21,406 

北京/天津 
14832 

华北/东北 
3583 

华东/华中 
2408 

其他 
588 

精细食品及进口食品 

 

乳制品 

 

面包及烘焙食品 

 

肉制品及水产品 

 

冷冻食品 

 

甜食及休闲食品 

 

茶和咖啡 

 

橄榄油及食用油 

 

饮品类含酒精 

 

果蔬制品 

 

有机食品 

 

食品服务 

41.55%   8894 

23.29%   4985 

18.28%   3913 

13.66%   2924 

10.25%  2194 

21.76%  4657 

14.01%  3005 

5.94%  1271 

9.34%  1999 

9.03%  1932 

10.24%  2654 

13.44%  2856 

展品分类需求分析* 公司性质分类 
食品进口商及经销商 

 

食品批发商及贸易商 

 

超市、市场、便利店、进口食品店采购商 

 

酒类经销商、进口商、专卖店 

 

糕饼店、咖啡店及茶叶专卖店 

 

酒店、餐饮、酒吧、会所、度假村 

 

高校、学校、写字楼等食堂后勤餐饮服务机构 

 

快餐、小吃店及加油站便利店等 

 

餐饮服务公司 

 

厨师及侍酒师 

 

网络在线商店 

 

媒体、协会及政府机构 

 

26.36%   5642 

12.87%   2755 

6.26%   1340 

6.61%   1415 

9.64%   2063 

9.40%   1963 

5.00%   1070 

9.11%   1950 

7.40%   1584 

7.66%  1639 

10.00%  2140 

6.09%  1303 

*以上数据来自观众现场登记表格，可以多项选择，数据总百分比超过100% 

非常专业的展会， 从前期的沟通，到展会期间的互动，至展会后的跟进都非常专

业。 通过这次展出的合作， 京东商城接触到了世界各国的品牌商和经销商，支持

了京东的海外直采项目，同时借此展会的机会给国际品牌商介绍京东的国际化路

线和发展策略。 京东期待参与更多的国际展会，作为中外的桥梁，建立起海外品

牌商进入到中国消费者的长期战略合作伙伴！ 
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会议研讨 — 精彩纷呈 

20+ 会议研讨活动 

500+  
中国食品土畜进
出口商会会员 

1000+  
中国烹饪协会会
员参与 

50+ 12+ 
国家和地区 演讲嘉宾 

关注行业看点 

肉类行业 

食品安全 

乳制品 
行业 

餐饮服务 

政府/机构演讲嘉宾 
国家食品药品监督管理总局 

中华人民共和国商务部 

国家质检总局进出口食品安全局 

中国国家认证认可监督管理委员会 

中华人民共和国海关总署 

国家食品安全风险评估中心 

新西兰贸易发展局 

美国乳品出口协会 

阿根廷农业部畜牧业及渔业 

美国肉类出口协会 

泰国食品科学技术协会 

海外演讲嘉宾 
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商业贸易对接 

批发零售 
电子商务 
餐饮服务 

80 
采购团队 

+ 

10+ 

专场贸易 

对接洽谈 

6 海外展团 

65+ 
参展企业 

+ 
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“厨艺世界”— 北京国际邀请赛 

12 
参赛厨师 

4 参赛队伍 

选手来自 
澳大利亚 

新加坡 

西班牙 

中国 
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2 天 / 10+ 小时 

4 食材主题赛事 

专家评委 

1 甜点专场表演 
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媒体曝光，全程覆盖 

180+  
媒体简报覆盖平面广告、软文专题、网络

媒体、楼宇广告以及电视媒体 

60+ 
北京世界食品博览会合作媒体 

235家 
媒体出席2014北京世界食品博览会 
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下届展会预览 

2015中国（北京）国际乳制品展 
2015年11月18-20日 

北京国家会议中心，北京，中国 

www.dairyfair.org  

北京世界食品博览会 
— 科隆世界食品博览会强力推动 
2015年11月18-20日 

北京国家会议中心，北京，中国 

www.worldoffoodbeijing.cn 

2015 展会信息 

同期举办 

中国国际甜食及休闲食品展览会 
2015年11月18-20日 

北京国家会议中心，北京，中国 

www.sweetssnackschina.cn  

2015 （第四届）国际餐饮博览会 
2015年11月18-20日 

北京国家会议中心，北京，中国 

www.ccas.com.cn 

日期： 
2015.11.18    9am - 17pm 

2015.11.19    9am - 17pm 

2015.11.20    9am - 15pm 

地点： 
北京国家会议中心 

中国北京市朝阳区奥利匹克
公园天辰东路7号（100105） 

联系我们 

科隆展览（中国）有限公司 

杨圣辰 先生 

电话:  +86 10 6590 7766 转766 

传真: +86 10 6590 6139 

o.yang@koelnmesse.cn 
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